JORNADA
#COMultinacionales

14.04.2016
Espacio Bertelsmann. O'Donnell, 10. Madrid

EL VALOR ESTRATEGICO

®
d I rco m multinacionales
or marca Espana



OBJETIVOS
DE LA JORNADA

e Difundir el trabajo de los directores de
Comunicacién de las multinacionales extranjeras.

e Poner en comun el papel de los dircoms en la
defensa y promocién de la reputacioén y la imagen
de nuestro pais.



AGENDA

09.00

09.30

10.00

11.00
11.30

12.30

Recepcion de asistentes

Bienvenida

Montserrat Tarrés, presidenta de la Asociacion de
Directivos de Comunicacion, Dircom.

Adolfo Aguilar, presidente de Multinacionales por marca
Espana.

Mesa Redonda: “La gestién efectiva de la
comunicacion en las multinacionales extranjeras”
Eloisa Alonso, consejera delegada de Hill+Knowlton
Strategies.

Rodrigo de Salas, director de Comunicacion Corporativa
y RSE de Leroy Merlin.

Francisco Hortigliela, Corporate Affairs &
Communications Director de Samsung.

Maria Cortina, directora de Comunicacion y Relaciones
Institucionales de Siemens.

Natalia Sanchez, directora de la Practica de
Comunicacion Corporativa de Weber Shandwick.

Modera: Sebastian Cebrian, director general de la
Asociacion de Directivos de Comunicacion, Dircom.

Café

Mesa Redonda: “El papel del dircom en la promocién
de la imagen y reputacién del pais”

Miguel Angel Martin Esteban, director de Comunicacion
de Altadis.

Carlota Gémez de la Hoz, directora de Comunicacion
de Bayer.

Juan Llobell, director de Comunicacion y Relaciones
Institucionales de Bertelsmann.

Pablo Mazo, director regional de Relaciones
Institucionales de Heineken.

Maria Luisa Melo, directora de Comunicacion y
Relaciones Institucionales de Huawei.

Modera: Teresa G. Cisneros, consejera delegada de
Ketchum.

Aperitivo
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multinacionales
por marca Espafia

Multinacionales por marca Espana
reline a empresas multinacionales
extranjeras con actividad en Espana
que operan en todos los sectores de
actividad. La asociacion trabaja para
impulsar la defensa de la imagen

y reputacion de Espana; transmitir
una adecuada percepcion de
nuestro pais como destino inversor;
promover la difusion del papel que
las multinacionales desemperan

en el crecimiento econdmico de
Espana; y fomentar que nuestro
pais sea un entorno favorable a la
actividad de las multinacionales.

dircom

Asociacion de Directivos de Comunicacién

La Asociacién de Directivos de
Comunicacion, Dircom, es una
asociacion profesional que agrupa a
los directivos y a los profesionales de
la comunicacion de las empresas,
instituciones y consultoras.

Dircom, con mas de 950 socios y

7 delegaciones territoriales, tiene
como Vvision valorizar la funcion de
la comunicacion y del dircom en las
organizaciones, a través de cuatro
gjes estratégicos: reconocimiento,
conocimiento, networking, y
responsabilidad social/gestion
responsable.






